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SOBRE O AUTOR

AVISO LEGAL

Este manual possui finalidade
| exclusivamente educacional.

Nao substitui a leitura da Lei n°® 8.313/1991,
do Decreto n°® 11.453/2023, da Instrugao
Normativa MinC n® 29/2026 e dos
demais normativos aplicaveis.

Sempre que houver alteracao
na legislacao, prevalecerao as

normas oficiais publicadas

PER' CLES SOBRINHO | pelo Ministério da Cultura.

Especialista em Projetos Culturais E
Criador do Método GPC

i

Péricles Sobrinho é gestor de projetos
culturais, especialista em projetos
incentivados e criador do Método GPC.

Atua na elaboracéo, estruturacéo e gestéao
de projetos culturais financiados por
mecanismos de incentivo fiscal e editais
publicos, auxiliando artistas, produtores
culturais, instituicdes e empresas na
transformacgao de ideias em projetos viaveis,
bem estruturados e aptos a captacéo de
recursos.

Ao longo de sua trajetdria, desenvolveu

uma metodologia pratica de elaboracéo de
projetos, baseada na legislagcio vigente e na
experiéncia adquirida em centenas de propostas
analisadas e desenvolvidas.

Neste manual, retine os principais fundamentos
da Lei Rouanet em uma linguagem simples,
objetiva e aplicada, permitindo que qualquer
proponente compreenda o processo de
elaboragao de um projeto cultural de forma
segura e organizada.

MATERIAL DIDATICO EXCLUSIVO :
IR N @periclesaprova

IMERSAO GPC




rm CAPITULO 1
COMPREENDFENDO
A LEI ROUANET

1.2 CONCEITOS FUNDAMENTAIS

Entenda os principais conceitos para comecar a elaborar e captar

recursos para seu projeto cultural com seguranga.

@ N ™
o A, O QUEE O PRONAC? e QUEM PODE SER
e = _ == - )
I I I I O Programa Nacional de Apoio
a Cultura (PRONAC) foi instituido Podem apresentar projetos
[ = . owm i
s pela Lei Rouanet e redne os culturais pessoas fisicas e
mecanismos destinados ao fomento pessoas juridicas que atendam
da cultura no Brasil. aos requisitos da legislagao
........................................ vigente.
E por IT'IEiD dElE‘ que os projetns ...........................................
culturais sé@o apresentados, analisados, As propostas sdo cadastradas
aprovados e acompanhados pelo no SALIC, sistema oficial do
Ministério da Cultura. Ministério da Cultura.
b N .y
I.r"'- it
e QUEM PODE | COMO FUNCIONA

d::g‘ﬁlNCENTVﬂQR? {‘J’(::> A CAPTACAO?
Podem incentivar projetos | r:_J Apds a aprovagéao do projeto

2

culturais pessoas fisicas e ' pelo Ministério da Cultura, o
juridicas tributadas pelo | proponente esta autorizado a
| Lucro Real. buscar patrocinadores ou doadores.
| Oiincentivo é feito utilizando parte do E Os recursos captados sé&o depositados __&
Imposto de Renda devido, conforme gf‘@ em conta especifica do projeto e podem r_J-I_I[ ﬁ
os percentuais previstos na legislagéao. — ser utilizados exclusivamente para a @
| L execugao da proposta aprovada.
4

A aprovacgdo nao garante a captagao.
Um projeto aprovado somente se transforma em realidade quando consegue

METODO convencer patrocinadores a investir nele. '
GPC Por isso, durante toda a elaboracédo da proposta, pense em uma pergunta: O

“ “Por que uma empresa escolheria patrocinar este projeto e ndo outro?” ’ ,

Essa mudanga de perspectiva faz toda a diferenga na qualidade da proposta.

» Lei n® 8.313/1991 - Institui o Programa Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC).

* Instrugdo Normativa MinC n°® 29/2026 - Dispée sobre a apresentagédo de propostas,
cadastro de proponentes, analise, aprovacgao, captacao, execucao e prestagao de contas
dos projetos culturais.

BASE
LEGAL
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(00) CAPITULO 2

Planejamento

Y 4 ® IDEIA
Estratégico
€ o ponto de
partida.
Transformando uma ideia em
um projeto cultural
> OBJETIVO
Defina o que
G ‘ Todo projeto bem-sucedido comecga vocé quer
muito antes do preenchimento do SALIC. alcancar.
Ele nasce de uma ideia bem estruturada,
de objetivos claros e de um planejamento
consistente.
PROJETO

Estruture sua
proposta com
planejamento
e estratégia.

Neste capitulo vocé aprendera como organizar
sua proposta antes de iniciar o cadastro no
sistema, utilizando o Metodo GPC para
transformar uma ideia em um projeto cultural
vidvel, relevante e atrativo para patrocinadores.

PATROCINIO

Conquiste parceiros
que acreditam
no seu projeto.

. i - =,

Como transformar uma
ideia em projeto cultural

RESULTADOS

Gere impacto
cultural, social e
economico.

para estruturar a proposta

Utilizando o Método GPC
antes da escrita

66 Projetos de sucesso
nao sao escritos por acaso.
Eles sdo planejados. 99

MANUAL ROUANET GESTAO DE
. k N e PROJETOS
Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC CULTURALS




( 1] CAPITULO 2

/ : -
—_/ Planejamento Estratégico N y

2.1 COMO TRANSFORMAR
UMA IDEIA EM L
PROJETO CULTURAL - [P REE, A

. o (X

+ PLANEJAMENTO
= IMPACTO

Um projeto cultural é organizar, de forma estruturada, .

aquilo que vocé ja sabe fazer e transforma-lo em uma

Taluez. u?cé ja realize oficinas, apresentacgdes, jestivais, . AS CINCO PERGUNTAS QUE TODO
exposigoes, cursos, rodas de conversa, gravagoes, pesquisas PROJETO PRECISA RESPONDER
ou outras atividades culturais. O projeto nio cria essas agoes.

proposta capaz de gerar valor para a sociedade.
Ele apenas organiza essas atividades, demonstra sua relevancia

e apresenta ao patrocinador os recursos necessarios para que o g

O QUE SERA FEITO?
Descreva as atividades, agdes,

elas possam acontecer com qualidade e alcance. : _
produtos ou servigos culturais

Por isso, elaborar um projeto cultural ndo significa apenas que serdo realizados.
pensar quanto vai custar. Significa, principalmente, pensar

o que sera entregue a sociedade. :
(2) o ONDE SERA REALIZADO?

Informe o local ou 0s municipios
onde o projeto acontecera.

DICA GPC

PARA QUEM SERA REALIZADO?

Defina claramente o publico

Nao comece pelo orgamento.

Comece imaginando o projeto pronto o :a;

Visualize as atividades acontecendo,
as pessoas participando e os resultados

sendo alcangados.
Depois identifique tudo o que sera O
necessario para transformar essa visao

em realidade.

beneficiado e quem participara
das atividades.

O QUE SERA NECESSARIO
PARA REALIZAR O PROJETO?

Liste a estrutura, equipe, materiais,

O orcamento seré apenas a equipamentos, servigos e demais

consequéncia desse planejamento. recursos indispensaveis para
transformar a ideia em realidade.

™
EXERCi‘ClO | o QUE BENEFICIOS O P,ROJETO
' PODE OFERECER ALEM DA

Antes de seguir para o Método GPC, ‘w SUA ATIVIDADE PRINCIPAL?
responda as cinco perguntas desta pagina. Pense em agoes que ampliem o impacto
Se vocé conseguir respondé-las com social do projeto, como oficinas gratuitas,
clareza, ja tera dado o primeiro passo para apresentacdes abertas, palestras, agdes
transformar sua ideia em um projeto educativas, formagao de publico ou
cultural consistente. outras iniciativas de interesse publico.

. A

PENSAR EM UM PROJETO CULTURAL E PENSAR EM ENTREGA, IMPACTO E TRANSFORMAGAO.
NAO E APENAS PENSAR EM CUSTOS. /

o GESTAO DE
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CAPITULO 2

Planejamento Estratégico

TM

~
2.2 APLICANDO O MERORO ke
s ” Uma metodologia simples e pratica
para transformar sua ideia em um
M ETO D O G P‘ : projeto cultural relevante, acessivel
e com impacto duradouro.
= L /

Um projeto cultural de sucesso passa por
trés etapas fundamentais.

000

Transforme aquilo que
vocé ja faz em um projeto cultural.

Antes de pensar em planilhas ou

foarmularios, organize sua ideia

utilizando verbos de agédo.
Comece perguntando:

O que sera realizado?

EXEMPLOS DE VERBOS DE AGAO

Realizar um festival.

@ Produzir um documentario.
Apresentar um espetaculo.
Promover uma exposigao.
Ministrar oficinas.

Publicar umn livro.

Gravar um album.

Desenvolver um podcast.

C00060e6

Quuanto mais claro estiver o verbo
principal, mais facil sera construir
todo o restante do projeto.

Q

Faca seu projeto gerar
ainda mais valor.

Agora pense em elementos que
aumentem a relevancia da
proposta.

Como posso ampliar o
impacto do projeto?

EXEMPLOS DE COMO POTENCIALIZAR

Medidas de acessibilidade
Democratizagéo do acesso
Diversidade da equipe
Diversidade do publico
Agoes educativas
Sustentabilidade
Comunicagéo digital

Contrapartidas sociais

00000006

Esses elementos fortalecem a proposta
e demonstram compromisso com o
interesse publico.

Faca o projeto continuar
gerando resultados.

Um bom projeto ndao termina
quando o evento acaba.

Pense em entregas
permanentes.

EXEMPLOS DE COMO CATALISAR
Registro audiovisual

Site oficial do projeto

Redes sociais

Mini documentario

Cartilhas e materiais educativos
Doagéo de livros para bibliotecas

Doagobes para escolas

Doagbes para associagbes

©0000B0®O0A0

Acervo digital gratuito

Quanto maior o legado,
maior sera o impacto

b 4

cultural do projeto.

RESUMINDO
O METODO GPC

GERAR

cria o projeto.

—_—

POTENCIALIZAR

aumenta seu valor.

CATALISAR

amplia seu legado.

©)

‘! MANUAL ROUANET | Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

Ao aplicar o Método GPC, seu projeto se torna mais completo, relevante e atrativo
para patrocinadores e para a sociedade.

GESTAO DE
PROJETOS
CULTURAIS




CAPITULO 3

Cadastro no SALIC

Cadastro
no SALIC

O SALIC (Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura) e

a plataforma oficial do Ministério da Cultura utilizada para
apresentacao, acompanhamento e gestao dos projetos
culturais incentivados.

Antes de elaborar um projeto, é necessario criar um
usuario no sistema e realizar o cadastro do proponente.

9 3.1 CADASTRO DE USUARIO

Vocé pode acessar o SALIC de duas formas:

Acesse o portal do SALIC:
https://salic.cultura.gov.br

e WVocé pode acessar utilizando sua conta Gov.br.

@ Caso opte por ndo usar ¢ acesso pelo Govbr,

o proponente deve se cadastrar como usudrio
no Salic, clicando emn CADASTRAR-SE e
preencha os dados solicitados.

ATENCAO:

Preencha corretamente o e-mail de cadastro,
visto que a senha de acesso serd encaminhada
para esse e-mail.

Confirme seu cadastro e guarde suas credenciais
em local seguro.

3.2 CADASTRO DO PROPONENTE

Apds acessar o sisterna, sera necessario realizar o cadastro
do proponente, que podera ser Pesseca Fisica ou Pessoa
Juridica, conforme o responsavel pela apresentagao do projeto.

o Preencha todas as informacdes solicitadas pelo sistema.
o Confira atentamente os dados antes de concluir o cadastro.

0 No caso de pessoa juridica, verifique se os dados da
instituicdo e de seus representantes legais estéo atualizados.

METODO GPC
M&o espere ter um projeto pronto para criar seu cadastro

no SALIC. Faga seu cadastro com antecedéncia e mantenha
seus dados sempre atualizados. Assim, quando surgir uma
oportunidade de inscrigdo, vocé podera concentrar seus
esforgos na elaboragdo da proposta, sem perder tempo
com pendéncias cadastrais.

BASE LEGAL
Instrugdo Normativa MinC n® 29/2026

A apresentacio de propostas culturais ao Ministério da
Cultura é realizada por meio do SALIC, mediante cadastro
prévio do usudrio e do proponente, observadas as exigéncias
da Instrugdo Normativa vigente.

07 ﬂ:::ﬂ MANUAL ROUANET | Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

o TELA INICIAL DO SALIC

Sisterna de Apoio as

Leis de Incentivo & Cultura ACESSO A INFORMAGRD  AsuDa (7)

() Salic

Bem-vindo ao SALIC

O sisterma que simplifica o acesso

Acesse sua conta

ou '
Acesso com
. conta Gov.br
G Sallc Cadastrar-se
Esqueci minha senha \

m Caso nao utilize o

acesso Govbr, clique
em CADASTRAR-SE
para criar seu usuario.

aos incentivos culturais.

A senha de acesso sera encaminhada para
o e-mail informado no cadastro.

@) TELA DE CADASTRO DO PROPONENTE

Cadastrar Proponente <

DADOS PRINCIPAIS

CPF / CNPJ: Mome Completo: * Visio do Agente:

Proponente -

ENDEREGO
CEP: * Tipo: *

- Selecione - -

Logradouro: *

Namera: * Complementeo:
UF: * Cidade: * Bairro: * Tipo de Enderego: *

= Selecione - - SelecionealUF - = Selecione = v

TELEFOME
Tipo: * UF; * DDD: - Telefone: *
Selecione a UF o

- Selecione - - - Selecione - -

E-MAIL

Tipo: * E-mail: *

" SALVAR

- Selacione - o

DICA GPC

Mantenha todos os dados cadastrais sempre atualizados
para evitar problemas na aprovacao do projeto.

GESTAO DE
PROJETOS
CULTURAIS




[L J CAPlTU LO 3 O portfélio comprova a experiéncia do proponente na area cultural
Cadastro no SALIC e fortalece a credibilidade do projeto apresentado.

3.3 3 4 DISPENSA
PORTEGLIO Q DE PORTFOLIO

Conforme § 5° do art. 4° da IN MinC n® 29/2026,

T - . o proponente que apresentar seu primeiro projeto
O portfdlio € o conjunto de ao PROMNAC estara dispensado da comprovagéo de

documentos que demonstra atuagdo na area cultural, desde que o valor total do
a experiéncia e a capacidade projeto seja de até R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

técnica do proponente para
O Dispensa de Portfolio FaS  Nesses casos, basta
@l cadastrar a proposta

executar o projeto cultural.

: i o Primeiro projeto no PRONAC e
Ele permite ao Ministério da Cultura anexar qualquer
¢k = : documento na aba
conhecer o histérico de atuagdo do Valor total de até
& e “Portfalic”.

R$ 200.000,00

proponente e verificar sua experiéncia
na area cultural.

A ATENCAO
A dispensa do portfdlio ndo dispensa o cumprimento
dos demais requisitos da proposta.
Todas as informagées e documentos exigidos pelo
| SALIC deverdo ser apresentados normalmente.

3 CADASTRO DO
S PORTFOLIO

O portfolio deve ser cadastrado

3.6 O QUE O PORTFOLIO
*~ DEVE CONTER?

Para comprovar sua experiéncia na area cultural, o portfélio
devera conter pelo menos um dos seguintes documentos:

diretamente no SALIC. Folders, panfletos, cartazes ou busdoor de eventos
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" culturais realizados pelo proponente, desde que
contenham a logomarca ou nome do onente
° Organize os arquivos antes do envio. . = e
explicitamente destacados.
o Utilize documentos legiveis, atualizados e, B Motas fiscais ou contratos que tenham o proponente
preferencialmente, em formato PDF. como realizador ou tomador de servigos culturais.
o Evite anexar documentos repetidos ou sem — 5 Matérias de jornais ou sitios ou registros videograficos
relagdo com a atividade cultural desenvolvida. e/ou fotograficos de forma visivel que citem
explicitamente a realizac&o do evento cultural,

desde que contenham a logomarca ou o nome do

CAMINHO NO SALIC B — ~\ pmponente ExphcltamEHtE destacados

3 — Posts de divulgacao de eventos cw..rlturaus em redes
[ & (v]
» Pﬂ]’ » > E » EE sociais, desde que contenham a logomarca ou o nome
» do proponente, explicitamente destacados.

o Atestado de capacidade técnica, comprovando a
Administrativo Portfalio MNovo Portfdlio Cadastrar Salvar '&‘ experfén{:ia e ,cﬂmpeténcia do prﬁpﬂnen-te para
POy executar um servigo cultural, sendo emitido e
(preencha os assinado por um cliente anterior (publico ou privado),
B e e detalhando o servigo e o periodo em que foi realizado.
e anexe seu
P DICA GPC:
IMPORTANTE: Sempre que possivel, reina documentos relacionados
Apds salvar, seus documentos ficario disponiveis na aba ao mesmo segmento cultural do projeto que sera
“Portfélio” do sistema e poderdo ser utilizados nas propostas. apresentado. Isso fortalece a demonstragdo da sua
capacidade técnica para executar a proposta.
\ Vi
METODO GPC BASE LEGAL
Seu portfélio deve demonstrar experiéncia, ndo quantidade. Instrugdio Normativa MinC n® 29/2026

Selecione documentos que comprovem sua atuagio na drea - | ] e
cultural e estejam diretamente relacionados ao projeto que O portfélio constitui um dos instrumentos utilizados para comprovagiio

sera apresentado. da experiéncia técnico-cultural do proponente, observadas as
Um portfdlio organizado transmite mais credibilidade do que hipdteses de dispensa previstas na regulamentagdo.
dezenas de arquivos sem contexto.

GESTAQ DE
_J MANUAL ROUANET | Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC GPC | g FEJE’# Sgglss




(ﬁm CAPITULO 4

—/ Estrutura Inicial da Proposta

4 NOME DA & BoAs PRATICAS
@ PRO POSTA CU LTU RAL @j Seja claro e objetivo.

O nome da proposta cultural é o titulo que | _~6'_
identificara o seu projeto durante todo o .
processo de analise, aprovagao, captagao e

execucao. Por isso, ele deve ser escolhido Q
com atencao.

................................................. | @ Evite titulos genéricos ou

. excessivamente longos.
A proposta deve apresentar um titulo curto, & J

que seja capaz de dar uma ideia concisa e clara

do que se quer realizar e fazer referéncia ao .
objeto do projeto. o ATENCAO

Escolha um titulo facil de memorizar.

Utilize um nome que represente
a esséncia do projeto.

Antes de finalizar o titulo, faga uma pesquisa em

No caso de eventos de agdo continuada ou mecanismos de busca para verificar se ele ja

IMPORTANTE

Nos projetos de Plano Anual, Bianual, Trienal ou Quadrienal,
a expressao correspondente deve constar obrigatoriamente no nome da proposta.

de datas comemorativas de calendarios esta sendo utilizado por outro projeto ou iniciativa
especificos (Plano Anual, Carnaval, Natal etc.), cultural. Isso evita confusdes e contribui para a
fazer também referéncia ao tipo do evento construgdo de uma identidade prépria, conforme
no titulo, bem como ao ano a que se referem. orienta o Manual do Proponente.
O TITULO DA PROPOSTA PODE:
e .‘I. Coincidir com o nome EXEMPLO:
| da obra ou do evento. & Natal do Céu liuminado de Brasilia 2025
Conter o nome da obra, :
o .. acrescido de uma informagao EXEMPLO:
que indique o objeto @& Edicio do Livro Macunaima
do projeto.
EXEMPLOS:
o Indicar a edi¢ao do evento. & Il Festival Brasileiro de Circo
& Mostra de Cinema Brasileiro 2025
No caso de Plano Anual ou EXEMPLO:
o | ] Zlauirrl'lﬁ:":t‘ilt‘z:j ;zp::ﬁt:;::’:ome & Instituto Amigos da Cultura —
= < ; Plano Trienal 2025-2027
correspondente.

METODO GPC @ DICA GPC

Se o projeto fizer parte de uma série ou tiver
continuidade ac longo dos ancs, mantenha o mesmo
nome e altere apenas a edi¢io ou o ano de realizagéo.
Isso fortalece a identidade do projeto, facilita seu
reconhecimento pelo publico e agrega valor a marca
construida ao longo do tempo.

Um bom titulo deve ser simples, objetivo @ memoravel.
Evite nomes muito longos ou genéricos. Sempre que
possivel, utilize um titulo que identifique claramente

o projeto e fortaleca sua identidade perante analistas,
patrocinadores e publico.

R —— GESTAO DE
09 | ||l MANUAL ROUANET | Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC PROJETOS
| i CULTURAIS

e




CAP'TU LO 4 | Essas informacgdes formam a identidade do projeto
Estrutura Inicial da perDSta e sdo a base para toda a andlise da proposta.

TIPICIDADE, TIPOLOGIA E
RESUMO DA PROPOSTA CULTURAL

TIPICIDADE TIPOLOGIA

Neste manual trataremos exclusivamente de

PROJETOS NORMAIS. 0 PROJETO NORMAL

Sdo considerados Projetos Normais aqueles que Essa seré a tipologia utilizada na grande
nao se enquadram nas excegoes dos limites de maioria das propostas apresentadas
teto previstas nos arts. 12, 13 e 14 da Instrucéo ao Ministério da Cultura.

Normativa MinC n® 29/2026.

oy od =

@ RESUMO DA PROPOSTA CULTURAL

O resumo & uma sintese da proposta cultural. Ele deve apresentar, de forma objetiva e clara,
as principais informagdes do projeto, permitindo que qualquer pessoa compreenda rapidamente

o que sera realizado.

Um bom resumo deve responder, de forma resumida, as seguintes perguntas:

SN a'm's e@o /"

e HS S5 <

O que Onde Quando Para quem Qual o principal
sera realizado? sera realizado? sera realizado? sera realizado? objetivo do projeto?

Evite informagoes excessivamente detalhadas. O resumo deve despertar o interesse do leitor
e apresentar uma visdo geral da proposta.

EXEMPLO O Xl Festival Ié Viva a Amazébnia realizara oficinas, vivéncias e apresentagées de
capoeira nas cidades de Porto Velho (RO), Sorriso (MT) e Porto Alegre (RS), promovendo
e a valorizacdo da cultura afro-brasileira, a formacao cultural e o intercdmbio entre mestres,

estudantes e comunidades, com a¢des de acessibilidade e democratizacdo do acesso.

METODO GPC DICA GPC

Escreva o resumo por ultimo. Imagine que um patrocinador terd apenas
Mesmo que o campo apareca no inicio do formulario, 30 segundos para conhecer seu projeto.
deixe para preenché-lo depois que toda a proposta Se ele ler apenas o resumo, conseguira
estiver pronta. Assim, vocé conseguira sintetizar o entender a proposta e sentir interesse
projeto com mais clareza e coeréncia. em continuar a leitura?

IMPORTANTE
O resumo é o cartdo de visitas do seu projeto. Capriche para causar uma excelente primeira impressao!

. 2 ] GESTAO DE
Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC GP PROJETOS

CULTURAIS




’ Estrutura Inicial da Proposta e sdo a base para toda a analise da proposta.

ALEs *. Essas informacdes formam a identidade do projeto
(1) CAPITULO 4 & ¢ e

TIPICIDADE, TIPOLOGIA E
RESUMO DA PROPOSTA CULTURAL

- T > ] i

TIPICIDADE ﬁ TIPOLOGIA

Neste manual trataremos exclusivamente de
PROJETOS NORMALS. Q PROJETO NORMAL

Sao considerados Projetos Normais aqueles que _ e i
Essa sera a tipologia utilizada na grande

nao se enquadram nas exceg¢des dos limites de
maioria das propostas apresentadas

teto previstas nos arts. 12, 13 e 14 da Instrugao
Normativa MinC n® 29/2026. ao Ministério da Cultura.

RESUMO DA PROPOSTA CULTURAL

O resumo & uma sintese da proposta cultural. Ele deve apresentar, de forma objetiva e clara, as principais
informacgéGes do projeto, permitindo que qualquer pessoa compreenda rapidamente o que sera realizado.

Um bom resumo deve responder, de forma resumida, as seguintes perguntas:

53 B s @

O que Onde Quando Para quem Qual o principal
sera realizado? sera realizado? | sera realizado? |  serarealizado? @ objetivo do projeto?

A Atencao: Evite informagdes excessivamente detalhadas. O resumo deve despertar o interesse do leitor
e apresentar uma visao geral da proposta.

O XIll Festival Ié Viva a Amazénia realizaré oficinas, vivéncias e apresentagées de capoeira
nas cidades de Porto Velho (RO), Sorriso (MT) e Porto Alegre (RS), promovendo a valorizagdo
@ da cultura afro-brasileira, a formacao cultural e o intercdmbio entre mestres, estudantes e
comunidades, com agbes de acessibilidade e democratizagdo do acesso.

METODO GPC

O resumo da proposta sera a base para a construgéo DICA GPC

de todo o projeto.

Procure resumir TODOS os produtos culturais em Antes de seguir para o proximo campo, faga um teste:

no maximo 05 linhas, apresentando apenas as |

- .
informagdes essenciais da proposta. ( ‘ ‘ ] h
Leia apenas o resumo da proposta.
Evite adjetivagdes e referéncias a dados que possam »
. o P Se ele permitir que qualquer pessoa
mudar ao longo da execugéo, tais como:
0 Local de realizagéo Periodo de realizagdo compreenda claramente o que sera
@ Numero de beneficidrios Q@ Justificativa realizado, vocé esta no caminho certo. , ’
Nimero de apresentagoes 9 Artistas envolvidos it -l

Valores de ingresso
Pense no resumo como a “identidade” do seu projeto.

Quanto mais objetivo, claro e atemporal for o resumo, F
Se ele mudar completamente durante a elaboragéo,

mais facil sera utiliza-lo como referéncia para o
desenvolvimento dos objetivos, das etapas, do orgamento provavelmente a proposta perdeu o foco.
e dos demais campos da proposta. J

e GESTAD DE
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CAPITULO 4 £ [ Os objetivos definem o que sera alcangado
Estrutura Inicial da Proposta e orientam todas as agdes do projeto.

.
I
-; __.-“-

OBJETIVO GERALE
OBJETIVOS ESPECIFICOS

FT ™y

OBJETIVO GERAL | OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos detalham as agdes necessarias
para atingir o objetivo geral.

O objetivo geral representa o proposito principal da
proposta cultural. Ele deve expressar, de forma clara

e objetiva, o que o projeto pretende alcangar, Eles devem representar as principais entregas do projeto
sintetizando sua finalidade. e ser redigidos com clareza, utilizando verbos no infinitivo.

com um verbo no infinitivo e estar diretamente para o alcance do objetivo geral.

relacionada ao objeto da proposta.

0 UTILIZE VERBOS e EVITE VERBOS
' COMO: VAGOS:
=) ExempLOs ,
© Realizar € Incentivar
Promover a valorizagdo da capoeira como @ Produzir €@ Apoiar
o patriménio cultural brasileiro por meio da @ Promover € Favorecer
realizag&o do XIll Festival Ié Viva a Amazoénia. @ Executar © Buscar
& Publicar 5
0 Produzir e publicar a obra literaria @ Apresentar © Possibilitar
Remanescentes — Crénicas do Universo & Capacitar 9 Contribuir
Feminino. @ Difundir :
| © Preserver Sempre que possivel,
Realizar uma mostra de cinema voltada | @ Registrar aronlla
s difusio d duche Sidioreal 9 verbos que expressem
aql }fs:ﬁﬂ a producac audiovisua | o Desenvolver o aqﬁn o
brasileira. @ Disponibilizar mensurével.
., |
., Y o

§*d METODO GPC
& OBJETIVOS ESPECIFICOS

E o destino do projeto. €-+<++ sdooscaminhospara cscccccP chegar até esse destino.
chegar até esse destino. 9
Se um objetivo especifico nio contribuir diretamente para -9 = -_ .
Aavey alcangar o objetivo geral, ele provavelmente nao deve fazer \ .
parte da proposta. e
o DICA GPC h Se eu retirar este objetivo especifico,
Antes de finalizar esta etapa, faga um teste simples: ainda consigo a|can¢ar 0 ObjEtiVD geral" ’,
o Eiaapenasobietin gerL o Se a resposta for SIM, provavelmente esse objetivo
especifico é desnecessario ou precisa ser reformulado.

e Leia cada objetivo especifico.

e Pergunte-se: 0 Se a resposta for NAO, ele é essencial
para o sucesso do projeto.

RELAQﬁ.O ENTRE OBJETIVOS

~ N I/" ™y Fr ¢ Y o 9
OBJETIVO | ! Objetivo | Objetivo ) | Objetivo N Objetivo 3 RESULTADOS
GERAL | Especifico 1 ESpECIfIGﬂE ! Especifi cnS Especifico 4 ? ESPERADOS
bl A L9 =y L5 - A +

] L]
LR R N B R B R R R LR ERE L ELEREEERELERELESELERRERRESSES:RZES:EESERELRERE LRSS LEEERESRERES SR EREERRERERSERLRESESE BELLERLELSLERRESESLLNE]E}.

= GESTAO DE
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CAP'TU LO4 F &‘ A justificativa comprova a relevancia do projeto e
Estrutura Inicial da Proposta sua conexao com os objetivos da Lei Rouanet.

m JUSTIFICATIVA

-
A justificativa deve destacar os motivos para a realizacao do projeto e demonstrar a
necessidade da utilizagdo do Mecanismo de Incentivo a Projetos Culturais.
Além disso, é indispensavel fundamentar a proposta na Lei n°® 8.313/1991 (Lei Rouanet),
indicando os dispositivos legais aos quais o projeto esta vinculado.
p A
" A JUSTIFICATIVA DEVE CONTER: e
o MOTIVOS PARA 9 NECESSIDADE DO
REALIZAGAO DO PROJETO L RNV o
O Explique por que a proposta " Demonstre por que a execugao
é necesséria e qual demanda F @ do projeto de,.pende:' da utilizagéo
cultural pretende atender. dos recursos incentivados
previstos na Lei Rouanet.
e ARTIGO 1° DA o ARTIGO 3° DA
\ LEI N° 8.313/1991 A LEI N° 8.313/1991
\’ Indique em quais incisos do — Indique os incisos e alineas do
\ art. 1° o projeto se enquadra l l l art. 3° que serdo alcangados
I 3 e apresente a fundamentagao e pela proposta, fundamentando
que justifique essa escolha. por que esses objetivos se
| aplicam ao projeto.
s s

DICA GPC

Evite transformar a justificativa em uma
narrativa extensa.

METODO GPC

Antes de escrever a justificativa, responda a
estas quatro perguntas:

Por que este projeto
precisa existir?

Organize o texto em quatro blocos:

CONTEXTUALIZAGAO

Apresente o problema ou a

Por que ele necessita dos Spoptu cade citel

recursos da Lei Rouanet? NECESSIDADE DO INCENTIVO FISCAL

Explique por que a execugdo do projeto
depende dos recursos incentivados.

- &
.. Quais finalidacles do art. 1° da
I_’J Lei n® 8.313/1991 ele atende?

Quais objetivos do art. 3° da
Lei n® 8.313/1991 serdo alcangados?

@ Se essas quatro respostas estiverem claras,
a justificativa estara bem estruturada.

Indique os incisos do art. 1° que o projeto
atende e fundamente sua escolha.

OBJETIVOS DO ART. 3°

Indigque os incisos e alineas do art. 3° 111l
que serdo alcancados e fundamente.

ENQUADRAMENTO NO ART. 1°
L]
s

Essa estrutura facilita a leitura do analista e garante que
todos os elementos exigidos pelo Manual do Proponente
sejam contemplados.

Qoeooeoe ©O

ATENQELO! A IN 29/2026 nao prevé diligéncia na fase de proposta. ‘

Caso a proposta nao atenda aos requisitos da Instrugao Normativa, sera arquivada com a devida motivagao.
O proponente podera pedir desarquivamento uma Unica vez.

Fam GESTAO DE
| [l J| MANUAL ROUANET Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC GP EF!D_# Egglﬁ
= ULTU S




-~

( ]) CAPITULO 4

(0

\___/ Estrutura Inicial da Proposta

X) ACESSIBILIDADE

@ A ACESSIBILIDADE E OBRIGATORIA!

com deficiéncia, com mobilidade
reduzida ou idosas para permitir o
acesso aos |locais onde se realizam
as atividades culturais e espagos
acessorios tais como sanitarios
acessiveis e circulagao.

Recursos de acessibilidade as pessoas
autistas e as pessoas com deficiéncia
(intelectual, fisica, auditiva, visual,
psicossocial ou multipla), garantindo

a compreensao e O acesso as
atividades culturais.

N
Projetos Culturais deverao conter medidas de acessibilidade, de comunicagao e divulgagao
acessiveis, compativeis tecnicamente com as caracteristicas do objeto para cada linguagem
artistica de seus produtos.

As medidas propostas devem ser tecnicamente adequadas ao projeto e contemplar,
no minimo, os seguintes aspectos:
i o
i A ) . oy ™
ACESSIBILIDADE ACESSIBILIDADE =
. ! COMUNICACAOE
o G ARGIESNISY o e, Rk ® DIVULGA ﬁgAACEssivEls
DE CONTEUDO ¢
Recursos de acessibilidade as pessoas

Disponibilizagdo de materiais em
formatos acessiveis, contendo

informacgces scbre as medidas de
acessibilidade das agdes a serem

executadas.

Intérprete de Libras Artes e pecas de divulgagdo
acessiveis (texto alternativo

e linguagem simples)

Rampas de acesso

.- N . Audiodescricao
Sanitarios acessiveis
Pagina eletronica

8 B iy - ‘1
e redes sociais acessiveis

Legendagem descritiva | @
eee  Diso tatil (legendas) |
& @

Material em Braille Vidéns corn Liras

Circulacio acessivel
¢ e legendas

Fonte ampliada

Textos alternativos
em imagens

Vagas reservadas A :
Visita sensorial

U
0 Recursos de tecnologia
‘ assistiva

o

Espagos destinados
a cadeirantes

Informacoes acessiveis
sobre o evento (local,
recursos disponiveis,
contato, etc.)

DICA GPC

A acessibilidade ndo deve ser apresentada de forma
genérica. Descreva as medidas produto por produto,
indicando exatamente quais recursos serdo disponibilizados
em cada atividade cultural.

METODO GPC

Ao elaborar este campo, pense sempre em cada produto cultural

individualmente. Pergunte-se:

o Como o publico chegara ao local? rq e

Planeje a acessibilidade desde a concepcéo do projeto.

As medidas devem ser compativeis com o publico,

e Como o plblico compreendera o contetdo? a

94

Comeo o publico sabera, antecipadamente, quais
recursos de acessibilidade estardo disponiveis?

O 000

Essas trés respostas formarao a base
da acessibilidade do seu projeto.

©

" [LI]] MANUAL ROUANET

T

Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

o local e o orgamento do projeto.

Descrever com clareza demonstra compromisso
com a inclusdo e fortalece sua proposta.

A falta de acessibilidade pode comprometer a
execucao e a avaliagao do projeto.

ATEN(;AO! As medidas de acessibilidade propostas devem estar compativeis com as caracteristicas do projeto,
seus produtos culturais, locais de realizagéo e possibilidades orgamentarias.

GESTAO DE
PROJETOS
CULTURAIS

GPC




\ CAPITULO 4

Estrutura Inicial da Proposta

X3 DEMOCRATIZAGAO DO ACESSO

‘ ‘ Democratizar o acesso € garantir que a cultura
chegue a todos os publicos, em toda a sua diversidade.

Descreva qual(is) medida(s) de ampliacdo de acesso sera(do) adotada(s) pelo projeto,

no projeto.

conforme o art. 42 da Instrugdo Normativa MinC n°® 29/2026.
Indique o artigo e o inciso correspondente e explique como essa medida sera executada

DOACAO DE PRODUTOS CULTURAIS
Doagdo de 10% dos produtos resultantes da execucdo
do projeto, para distribuigdo gratuita com carater
social ou educativo, totalizando 20% da tiragem.

Fundamentagao Legal —
Art. 42, inciso |, da IN MinC n® 29/2026:

| - doar 10% (dez por cento) dos produtos resultantes da execucao
do projeto para distribuicdo gratuita com carater social ou educativo,
totalizando 20% (vinte por cento);

(3]

DISPONIBILIZACAO GRATUITA NA INTERNET

Disponibilizagdo na internet de registros audiovisuais
das atividades do projeto, acompanhados de Libras
e audiodescricio.

Fundamentacio Legal
Art. 42, inciso lll, da IN MinC n® 29/2026:

N - disponibilizar na internet registros audiovisuais dos espetaculos,
das exposicdes, das atividades de ensino e de outros eventos
referentes aoc produto principal, acompanhado com Libras e
audiodescricac;

ATIVIDADES PARALELAS GRATUITAS
Realizacdo de oficinas, cursos, palestras, ensaios
abertos, estagios, exposigdes ou treinamentos
de forma gratuita.

Fundamentacgao Legal
Art. 42, inciso V, da IN MinC n°® 29/2026:
V - realizar, gratuitamente, atividades paralelas aos projetos, tais
como ensaios abertos, estagios, cursos, treinamentos, palestras,
exposigoes e oficinas;

ACOES EM INSTITUICOES SOCIAIS
Realizacdo de atividades culturais em unidades
prisionais, instituigdes de longa permanéncia para
idosos, residéncias terapéuticas e unidades da Rede
de Atengao Psicossocial.

Fundamentagao Legal
Art. 42, inciso VII, da IN MinC n® 29/2026:
Vil - realizar atividades culturais nos estabelecimentos prisionais
das unidades da federacao ou instituicdes de longa permanéncia
para idosos, para pessoas em residéncias terapéuticas e para
Unidades de Acolhimento da Rede de Atencio Psicossocial;

s I
Fundamentagéo Legal

Art. 42, inciso IX, da IN MinC n® 29/2026:

IX - oferecer bolsas de formacéo, insercdo e difusdo para o mundo
do trabalho em cultura voltadas para a pesquisa e a qualificagao
técnica, artistica e cultural, que alcancem publicos prioritdrios e
vulneraveis; e

| METODO GPC
Mo SALIC, ndo basta informar qual inciso sera atendido.

Apos indicar o artigo e o inciso correspondente, descreva
como essa medida serd executada, quem sera beneficiado
e em qual produto cultural ela sera aplicada.

BOLSAS DE FORMACAO

Oferta de bolsas de formagéo, insercéo e difuséo
para o mundo do trabalho em cultura voltadas para
pesquisa e qualificagdo técnica, artistica e cultural.

Quanto mais especifica for a descrigio, maior sera a
consisténcia da proposta.

MANUAL ROUANET

Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

e TRANSPORTE GRATUITO

Oferta de transporte gratuito ao publico, garantindo
m acessibilidade as pessoas com deficiéncia, pessoas
O™ 0
Fundamentagao Legal
Art. 42, inciso |l, da IN MinC n° 29/2026:

com mobilidade reduzida e pessoas idosas.
Il - oferecer transporte gratuito ao publico, prevendo acessibilidade
& pessoa com deficiéncia ou com mobilidade reduzida e aos idosos,
~incluinde os seus acompanhantes;

o VEICULAGAO GRATUITA

Captacao e veiculacao das atividades e espetaculos
por redes publicas de televiséo e outros meios
gratuitos de comunicacgéo.

Fundamentacgio Legal

Art. 42, inciso IV, da IN MinC n® 29/2026:

IV - garantir a captacgao e veiculagdo de imagens das atividades e
de espetaculos por redes publicas de televisdo e outros meios de
comunicagdo gratuitos;

AGCOES VOLTADAS AO PUBLICO INFANTOJUVENIL

Realizacdo de acoes culturais destinadas a criancas,
adolescentes, jovens e seus educadores.

ii
Fundamentagao Legal

Art. 42, inciso VI, da IN MinC n® 29/2026:
VI - realizar acdo cultural voltada para criancas, adolescentes,
jovens e seus educadores;

9 FORMAGCAO DE AGENTES CULTURAIS

’ ‘ Parcerias destinadas a formacao de agentes culturais
*
Fundamentacgao Legal

em iniciativas financiadas pelo poder piblico.
Art. 42, inciso VIII, da IN MinC n® 29/2026:
Vill - estabelecer parceria visando a formacdo de agentes culturais
em iniciativas financiadas pelo poder publico;

OUTRAS MEDIDAS

Outras agbes de democratizagéo do acesso
propostas pelo proponente, sujeitas a apreciagao

da Comisséo Nacional de Incentivo a Cultura (CNIC).

Fundamentacao Legal

Art. 42, inciso X, da IN MinC n? 29/2026:

X - outras medidas sugeridas pelo proponente, a serem apreciadas
pela Comissdo Nacional de Incentive a Cultura (CNIC).

DICA GPC
Pergunte-se:
Se umn analista ler apenas este campeo, ele conseguira entender

exatamente como meu projeto ampliarad o acesso a cultura?
Se a resposta for NAQ, acrescente informacées sobre:

c¢)s quem sers COMO Sera A quando qual produto
1 beneficiado executada 23] ocorrerd

contemplara

GESTAO DE
PROJETOS

GPC
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—\ CAPITULO 4

Estrutura Inicial da Proposta

‘ ‘ Organizar bem as etapas e escolher uma equipe
qualificada é o que transforma uma boa ideia
em um projeto aprovado.

WA ETAPAS DE TRABALHO E FICHA TECNICA

Estes campos mostram como o projeto sera executado e quem serao os profissionais responsaveis

pela conducgao da proposta.

E ETAPAS DE TRABALHO

As etapas de trabalho representam o planejamento da
execucao do projeto. Elas descrevem, em ordem logica,
as principais atividades necessarias para que cada produto
cultural seja realizado.

/, As etapas devem ser compativeis com os objetivos,
' O' os produtos culturais, o cronograma e o orgamento

da proposta.

EXEMPLOS DE ETAPAS

o ™ PLANEJAMENTO
Definigio do escope, plblics, metas,
metodologia, orgamento, cronograma
e equipe.

0e0 CDN:I’RATAQGES e
'-‘ Selecdo e contratacdo dos profissionais
e servicos necessdrios 4 execucio
do projeto.

e PRODUGAO
Preparacio dos espacos, aquisicao

de materiais, deservolvimento de
contéudos e ensaios.

o , DIVULGAGAO
~ Criagio de identidade visual, producio

de materiais e estratégias de comunicagao
para divulgagio do projeto.

e EXECUGAO DAS ATIVIDADES
g Realizacdo das acdes culturais, apresentacdes,
a oficinas, exposigdes ou demais atividades
pravistas.

o L REGISTRO AUDIOVISUAL
-. Captagiio de imagens, edigio e organizagio

do material de registro do prajeto.

o r- PRESTAGAO DE CONTAS
Elaboragio de relatdrios, comprovagoes
e documentos para prestacho de contas
ao MinC.

METODO GPC

n O PROTAGONISMO DO PROPONENTE

. a) Deixe explicito qual atividade o proponente realizara no projeto,
uma vez que o mesmo também devera ser o responsavel pela
o " r o= v 0 aw x = "
u gestao do processo decisdrio, incluindo atividade técnico-financeira.

A delegacio dessas responsabilidades para terceiros
se caracteriza como intermediacao, fato que motiva o

2=]) FICHA TECNICA

Ma Ficha Técnica devem constar apenas os profissionais
que atuario diretamente na coordenagio, diregdo e gestdo
do projeto, contribuindo para demonstrar a capacidade
técnica da equipe responsavel pela sua execugéao.

Esses profissionais deverao possuir experiéncia
compativel com as fungdes que exercerao, e seus
portfélios serdo utilizados para fortalecer a andlise
técnica da proposta.

EXEMPLOS DE FUN{;E}ES (EQUIPE DE LIDERANGA)

COORDENADOR DO PROJETO
Responsavel geral pelo projeto e pela gestao
técnica e financeira.

PRODUTOR CULTURAL A\ "AOE NECESSARIO
Planeja & organiza os recursos & processos INCLUIR:
de proeducio do projeto. . "

Os profissionais
PRODUTOR EXECUTIVO responsaveis pela
Gerencia a execucdo do projeto, equipes, execugio operacional
prazos e entregas. do projeto, como:
DIRETOR GERAL + Assistentes
Define as diretrizes gerais e responde Técni

= leCnicos
pelo resultade do projeto.

: + Operadores

DIRETOR ARTISTICO
Responsdvel pela concepcio artistica Montadores
e curadoria do projeto. + Recepcionistas
DIRETOR TECNICO = Motoristas

Responsdvel pelas solugdes técnicas

E : = Demais profissionais
e infraestrutura do projeto.

contratados para

DIRETOR DE PHDDUQE«D a execugio
Responsdvel pela logistica, cronograma

e execugio das atividades. Esses profissionais

CURADOR (guando aplicdvel) L ':Dntrmdm':'
Responsavel pelo conteddo, selegio durante a execugio
e abordagem conceitual, do projeto, conforme
previsto no

COORDENADOR PEDAGOGICO planejamento e

{em projetos formativos)
Responsavel pela concepcao e acompanhamento  NO Ofgamento.
das agoes formativas.

0< 200 B> T o< Ji o B I

B INFDRMACE’JES DOS PRINCIPAIS PROFISSIONAIS

b) Insira as seguintes informacgdes acerca dos principais
profissionais envolvidos no projeto:

= e - ~ CURRICULO
NOME sl | FUNGAO 2] | RESUMIDO

@ /compLeTO | [l | NO PROJETO| |==| | DOS PRINCIPAIS

CET —— /" PARTICIPANTES

arquivamento da proposta por contrariar a regulamentacao

relativa ao uso do incentivo fiscal.

O DICA GPC

-

*  Uma proposta bem estruturada apresenta uma relagdo logica entre:

Se um desses elementos ndo
conversar com os demais,
o projeto apresentara

l=, -} " = = .
@j OBJETIVOS — |55 ETAPAS DE TRABALHO — cﬂ% EQUIPE — @ ORGAMENTO — CRONOGRAMA  inconsisténcias durante

a analise técnica.

GESTAO DE
MANUAL ROUANET | Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC G PC PROJETOS
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) CAPITULO 4

,-—‘ Estrutura Inicial da Proposta

Informagoes claras e completas
fortalecem sua proposta e facilitam
a analise técnica.

SINOPSE DA OBRA, ESPECIFICACOES TECNICAS
E DESCRICAO DA ATIVIDADE DO PRODUTO

Preencha cada campo com atengao, conforme as orientagdes do Manual do Proponente.

1. SINOPSE DA OBRA

Insira o conteudo de todos os
produtos culturais que necessitam
de um breve resumo sobre seu
assunto.

A sinopse deve apresentar, de forma
objetiva, o conteudo da obra ou
atividade cultural, permitindo ao
analista compreender rapidamente
sua proposta.

EXEMPLOS DE PRODUTOS
! Livro

95 Pega Teatral
Espetaculo de Circo
Espetaculo de Danga
Performance
Seminario

Palestra

.("‘.)"E}

Quando aplicavel, informe
também a classificacdo
indicativa etaria.

A

Oy

2. ESPECIFICACOES

TECNICAS DO PRODUTO

Informe as principais caracteristicas
técnicas do produto cultural, conforme
sua linguagem artistica.

LIVRO

* Formato

« Numero de paginas

Papel

Acabamento

* Tiragem

ESPETACULO

* Duragao

» Classificagao indicativa

+ Formato de apresentagéo

* Estrutura cénica

AUDIOVISUAL
+ Duragao
+ Formato

+ Resolugao

* Plataforma de exibicao

3. DESCRICAO DA
ATIVIDADE DO PRODUTO

Neste campo informe qual agdo de
CONTRAPARTIDA SOCIAL sera
adotada no projeto.

A A CONTRAPARTIDA SOCIAL E
OBRIGATORIA para projetos que
prevejam venda de ingressos ou
de produtos culturais.

Nesses casos, o proponente devera
inserir o produto “Contrapartidas
Sociais" no Plano de Distribuicao.

As agdes formativas oferecidas como
contrapartida devem possuir natureza
cultural ou artistica.

EXEMPLOS DE AGOES FORMATIVAS
Oficinas culturais

Vivéncias artisticas

Cursos de formaciao

Acodes educativas

Workshops

Laboratorios criativos

QBRNBLES®

Aulas abertas

4. OUTRAS INFORMACOES

Esse campo é destinado a informagGes complementares, que nio foram inseridas em outros campos.

Utilize este espaco para esclarecer pontos importantes da proposta.

EXEMPLOS DE INFORMAGOES

X

Trechos de
passagens inseridas
no orgameanto

& @ Beneficiarios
@M doprojeto

METODO GPC

Cada campo possui uma finalidade especifica:

SINOPSE ESPECIFICAGE}ES DESCRICAO DA
DA OERA TECNICAS ATIVIDADE
I. | =) a =4 ./ . =$
Conte o que & Descreva Informe qual
o produto como é o contrapartida social
cultural. produto. sera oferecida.

MANUAL ROUANET

adicionais

[

OUTRAS
INFORMAGOES

Inclua informacces

complementares
relevantes.

Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

Esclarecimentos |

Outras informagdes
relevantes para a
analise da proposta

Informacges sobre
destinagio de
bens permanentes

Nk

DICA Gl

Seja objetivo e claro. Evite textos longos e informagdes
repetidas em diferentes campos.

Certifique-se de que as informagées estejam coerentes
com os objetivos, etapas de trabalho, cronograma,
orgamento e plano de distribuigdo.

Revise cada campo antes de enviar sua proposta.
Informagbes completas e bem estruturadas aumentam
suas chances de aprovacao.

GPC

GESTAO DE
PROJETOS

CULTURAIS



‘ ‘ Informagoes corretas e coerentes
entre os campos fortalecem seu projeto
e facilitam a analise técnica.

CAPITULO 4

L[]

Estrutura Inicial da Proposta

:X:) LOCAL DE REALIZAGAO E DESLOCAMENTOS

Preencha corretamente os locais onde o projeto sera realizado e todos os deslocamentos previstos.

1. LOCAL DE REALIZAGAO

Informe todos os locais onde serdo
realizadas as agoes do projeto,
cadastrando cada municipio
individualmente no SALIC.

Cada cidade onde ocorrer qualquer
atividade do projeto devera ser
informada.

NO BRASIL @

Selecione:

@ Unidade da Federagéo (UF)

o Municipio

NO EXTERIOR

Selecione o pais onde sera
realizada a atividade.

o A alteragao de um municipio ja
cadastrado ANULA TODA A

PLANILHA ORC&MENT@RM,
exigindo novo preenchimento
dos itens vinculados ao local
de realizacao.

METODO GPC

Antes de finalizar este campo, confira:

O

Todas as cidades onde havera atividades
foram cadastradas?

0 Todos os deslocamentos previstos constam
na planilha orcamentaria?

O no campo "Qutras Informagdes”?

sede cadastrada no Brasil?

MANUAL ROUANET

Os beneficiarios das passagens foram informados

Em projetos internacionais, existe uma cidade

3. PROJETOS REALIZADOS
NO EXTERIOR

2. DESLOCAMENTOS

&

Mesmo que todas as atividades ocorram
fora do Brasil, sera necessario cadastrar
UMA CIDADE SEDE NO BRASIL.

Informe todos os deslocamentos
previstos no projeto.

O preenchimento é
OBRIGATORIO sempre que
houver despesas com passagens

Essa cidade permitira o langamento das
despesas na planilha orgamentaria.

na planilha orgamentaria. EXEMPLO PRATICO

ATENGAO

No campo “Outras Informagoes”,

informe os beneficiarios das passagens,

indicando: Evento realizado no Japao.

@ Cadastre uma cidade sede no Brasil.

NOME do beneficiario
@ Lance normalmente as despesas
. s na planilha.
- _ @ Justifique, no item orgamentério,
FUNC{‘D exercida que a despesa sera realizada no Japao.
no projeto

PRESTACAO DE CONTAS

Nos projetos realizados no exterior deverao
ser apresentados:

L
Nota fiscal original

@ Tradugao da nota fiscal

®

E Exemplos de deslocamentos:

+ Equipe do projeto

» Artistas e convidados

* Palestrantes / Oficineiros
* Técnicos

Comprovante da
operacao de cambio

+ Demais profissionais

DICA GPC

O Local de Realizagao, os Deslocamentos
e a Planilha Orgamentaria devem conter

exatamente as mesmas informacades.

Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC

Qualquer divergéncia entre esses trés campos
podera gerar inconsisténcias durante a analise
técnica ou exigir o refazimento da planilha
orcamentaria.

GESTAO DE
PROJETOS

GPC

CULTURAIS



CAPITULO 4 CE) PLANO DE DISTRIBUICAO

Estrutura Inicial

da PI’Dp osta O Plano de Distribuigao demonstra como os produtos culturais & . )

sero disponibilizados ao publico e deve estar em perfeita i A
consonancia com toda a proposta. ﬁ g

1. CADASTRO DOS PRODUTOS 2. COMO DETALHAR UM PRODUTO 3. DISTRIBUICAO DOS PRODUTOS

Insira todos os produtos culturais
o PROJETO SEM VENDA DE

(eRvipecdomapee @ rLanoDE INGRESSOS OU EXEMPLARES
EXEMPLOS DISTRIBUICAO

ESPETACULOS DE _— Marque SIM na pergunta:
E ARTES CENICAS J' m “Distribuigéio totalmente gratuita?”
a Pega teatral, espeticulo de
danga, apresentac&o circense,
contagdo de histérias, stand-up,

@) DETALHARPRODUTO | | ------=---====mmssmecemococooonooaane

performance etc. (icone verde da lupa) 0 PROJETO COM VENDA DE
4 INGRESSOS OU EXEMPLARES
APRESENTAGCAO MUSICAL \L
Shows, apresentagoes de =
bandas, orquestras, corais e m Marque NAO.
demais manifestagdes musicais. e SELECIONAR
A CIDADE Informe o nimero total de beneficiarios e

Apés cadastrar os produtos: defina os percentuais de distribuigio:

@ Defina o PRODUTO PRINCIPAL wL @ Distribuigéo gratuita

(maior relevincia e maior custo do projeto); (carater social ou educativo) Yo
@ Selecione corretamente a AREA CULTURAL o NOVO DETALHAMENTO
e 0o SEGMENTO CULTURAL. (pnmmm cgdagtm} Dlﬂrlbl.lll}aﬂ para o
patrocinador ="
Importante: Verifique se existe coeréncia
entre o produto cadastrado, a dreae o m Distribuigdo para
segmento selecionados. acdes de divulgacio %o
o ATENCAO (icone azul do lapis) (até R$ 50,00) ___ %

O Plano de Distribuigéo deve refletir (caso ja exista cadastro)
EXATAMENTE todos os produtos informados:

@ no RESUMO DA PROPOSTA;
0 nos OBJETIVOS ESPECIFICOS.

Wenda a criterio do
proponente (prego médio %
limitado a R% 250,00)

s & » Para cadastrar varias categorias
|~ (como Camarote, Arquibancada,
Piso Superior etc.), clique em
NOVO DETALHAMENTO e cadastre

cada categoria separadamente.

+ Os produtos disponiveis dependerdo da
TIPICIDADE e da TIPOLOGIA cadastradas;

* Informe a estimativa de piblico ou da
quantidade produzida para todos os produtos;

* Informe o valor dos ingressos ou exemplares,
quando houver comercializagéo.

0 4. METODO GPC @ 5. DICA GPC

PRODUTO PRINCIPAL PRODUTO SECUNDARIO Antes de concluir o Plano de Distribuigéo, confira se existe

A soma dos percentuais deve ser
igual a 100%.

@ EDITAR DETALHAMENTO @ e

1l

E”J IL; E o produto de maior 530 os demais resultados do T U
— custo previsto na planilha projeto cultural, abrangendo &
orgamentaria. eventos, atividades ou bens RESUMO DA PROPOSTA
s . culturais vinculados ao
MNos festivais e planos anuais, il Erhelbal. .
considera-se como preponderante R R @ OBJETIVOS ESPECIFICOS

o produto secundario de maior
valor, conforme a regulamentacéac. Ea PRODUTOS CULTURAIS

PLANO DE DISTRIEUlCﬁD

(11
9 LIMITE POR BENEFICIARIO ==
O custo por beneficidrio do produto principal é limitado @

a R% 300,00 (trezentos reais), computando-se para o custo
apenas os beneficidrios desse produte.

PLANILHA ORCAMENTARIA

Esse limite NAO se aplica aos projetos sem cobranga de
ingressos ou venda de produtos culturais.

Uma inconsisténcia entre esses campos podera gerar
diligéncias ou comprometer a andlise técnica da proposta.

GESTAO DE

MANUAL ROUANET Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC PROJETOS
CULTURAIS




XD CUSTOS VINCULADOS

Antes de iniciar a planilha orgamentaria, defina qual percentual do valor do projeto

sera destinado as seguintes rubricas:

Custos de Acessibilidade,
Comunicacao e Divulgagéo

Acessiveis;

,@\ 1. REMUNERACAO PARA

CAPTAGAO DE RECURSOS

LIMITE LEGAL

até 10%

do valor do projeto,

Custos de
Administragao;

i

2. ACESSIBILIDADE,

COMUNICACAOE
DIVULGAGAO ACESSIVEIS

LIMITE LEGAL

até 20%

do valor do projeto.

Remuneracgao para
Captacgao de Recursos.

3. CUSTOS DE
ADMINISTRAGAO

LIMITE LEGAL

At 15%

do valor do projeto.

PODEM SER INCLUIDAS DESPESAS COM PODEM SER INCLUIDAS DESPESAS COM
o Medidas temporarias ﬁ]‘ + Material de consumo administrativo;
REGR.&S de ECEESib”idadE;

o O pagamento somente podera ocorrer
proporcionalmente aos recursos
efetivamente captados.

o A remuneragao destina-se
exclusivamente a prestacéo de servigos
ao proponente.

e E vedado utilizar essa rubrica para
pagamento de servicos prestados
diretamente ao patrocinador.

Sy -
\.\ FUNDAMENTACAO LEGAL
&=  Art. 19 da IN MinC n® 29/2026.

u

L ]

Consultoria, assessoria e
coordenagdo em acessibilidade;

* Equipe de apoio as pessoas
com deficiéncia;

Jornalista e assessoria de
imprensa;

* \aloracdo de midia;
e Servicos graficos;

¢ Gestio de redes sociais.

0000006

ATENCAO
Todo material de divulgac&o devera
informar que o projeto possui

acessibilidade e devera ser
produzido em formato acessivel.

& FUNDAMENTAGAO LEGAL

ﬁ] * Locagao da sede administrativa;
"+ Agua, energia, telefone e internet;

=5| + Tributos, taxas e tarifas bancarias;
B4+ Servigos postais;
fm» ° Equipe administrativa;

[Z] + Diarias do pessoal administrativo;

[Zr ¢+ Elaboragdo da proposta cultural;

smn *+ Consultoria especializada em gestéo;
[E% ¢+ Elaboragdo da prestagdo de contas;

f&h ¢ Regularizagdo documental
de imdvel tombado.

o ATENCAO

Os custos administrativos deverao ser
pagos proporcicnalmente as parcelas
captadas.

MNao se caracterizam como custos
ﬁa administrativos as despesas de

manutencdo das sedes de Planos

Anuais ou Planos Plurianuais.

G= Art. 20 da IN MinC n° 29/2026. = =
| & FUNDAMENTAGAO LEGAL

\
== Art. 22 da IN MinC n® 29/2026.

- - | ‘ - -'J"-I-i B .. |'- s I'D-I'

®- METODO GPC 'YX DICAGPC

Antes de definir esses percentuais, responda: Os percentuais previstos na Instrugdo Normativa representam
As medidas de acessibilidade foram limites maximos, e nao valores obrigatdrios.

planejadas desde a elaboragio do projeto? N »
L Utilize somente os recursos realmente

V" necessarios para a execugio do projeto.

° Os custos administrativos correspondem apenas
as despesas necessarias para a gestdo do projeto?
E | : ) Uma planilha equilibrada demonstra planejamento,

fortalece a credibilidade da proposta e facilita a analise
técnica pelo Ministério da Cultura.

A remuneracio da captagio respeita o limite legal
e serd paga apenas sobre os recursos
efetivamente captados?

\

RESUMO DOS LIMITES
RUBRICA f@‘ CAPTAGAO DE RECURSOS é\ P e S el e ﬁ

|[ FA0D! E DIVULGAGAO ACESSIVEIS | CcusTOS DE ADMINISTRAGAO
10%

Limitado a R$ 150.000,00

— — |

LIMITE MAXIMO

GESTAO DE
PROJETOS

L]l MANUAL ROUANET
s CULTURAIS
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CAPITULO 5

E¥) CuSTOS POR PRODUTO

Nesta etapa vocé cadastrara todos os itens orgamentarios necessarios
para a realizagao do projeto.

As despesas deverio ser detalhadas por produto cultural, conforme os
produtos cadastrados no Plano de Distribuigao.

1.COMOCADASTRARUMITEM |  2.UNDADE | 3. QUANTIDADE E OCORRENCIA

CAMINHO NO SALIC Escolha a unidade compativel com o item cadastrado. Informe a quantldade exata do item
e quantas vezes ele sera utilizado.

Atividades pontuais e ndo
SERVICO  continuas (Pintor, Eletricista, m
Rewvisa T 5 .
gssce Taig ekc) 02 bandas em 04 cidades

+ Unidade: Caché
+ Quantidade: 2
+ Ocorréncia: 4

ORCAMENTO

I SEf Custos por Produto
ga Selecionar o
Produto Cultural

ﬂ Selecionar a Cidade

¥

Selecionar a Etapa

Profissionais contratados

=
M
w

continuamente (Coordenador,
Diretor, Produtor, Professor etc).

Projetos com duragao 500 banheiros quimicos

s Unidade: Unidade
+ Quantidade: 500

SEMANA

inferior a um més.

©00000
© 600

Reserva de recursos para despesas * Ocorréncia: 1
Pré-Produgéo / Preparagéo VERBA St airl'd:' puc E7a
$ SOk [mafena o covmno, 01 Intérprete de Libras em
PRI 36 apresentacoes
Produgao / Execugdo Syt ] !
ltens adquiridos ou locados por Unidade: Servigo
v UNIDADE = unidade (Hospedagem, veiculos, * Quantidade: 1
Pos-Produgao equipamentos, banheiros quimicos * Ocorréncia: 36
¥ etc).
A asiisia ridic 01 Produtor durante
il a X Pagamento de artistas ou 180 dias
o L. CACHE o anis_ticm pey * Unidade: Més
711 Assessoria Contabil apresentacao. Duarticade: 1
4 + Ocorréncia: 6
e Recolhimentos
) 4. VALOR UNITARIO 5. FONTE DE RECURSO 6. DETALHAMENTO / )
o N It JUSTIFICATIVA / OBSERVAGCOES
ovOo Item
nfoijre ST A Selecione a fonte i i
correspondente m Justifique a necessidade da despesa.
AT : d -
a uma unica unidade. ke L ! Obrigatorio quando o valor solicitado
c \ - . ultrapassar a média praticada pelo sustema
xemplos:
0 o S atrias INCENTIVO EISCAL :":?;.rr:nc;guandc facultativo, recomendamos
8. FEDERAL + motivo da contratagdo;
@ Valor de uma diéria; ; + composicio da quantidade;
o Valor rensal de um profissional (Recursos provenientes = justificativa da ccorréncia;

da Lei Rouanet.) + esclarecimentos sobre o valor solicitado.

Walor de uma unidade adguirida, 4 - .. kit o
w ki . Essas informagdes facilitam a andlise técnica

e reduzem a possibilidade de diligéncias.

8. DICA GPC

Antes de salvar qualquer item, confira; . Sempre que possivel, utilize o campo
Detalhamento / Justificativa / Observaces.

i .
Pﬂ ‘9 /. METODO GPC - CHECKLIST
<@

Est4 vinculado ao PRODUTO CORRETO?

'] Esté vinculado 4 CIDADE CORRETA?

L4 Foilangado na ETAPA ADEQUADA? " - .
Demonstra Facilita a analise Reduz a emissao

planejamento do Ministério da de diligéncias

11 . - - =
h | A UNIDADE escolhida & compativel com a despesa’ Cultura

%2 QUANTIDADE x OCORRENCIA x VALOR UNITARIO

=1 P % R -
e T seguranga ao analista e fortalece a credibilidade

I Lembre-se: uma planilha bem detalhada transmite
! da proposta.

o - GESTAO DE
21 _._L__ﬂ MANUAL ROUANET Elaborando Projetos Culturais com o Método GPC G PC ‘ PROJETOS
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contendo:
S e 2=
FOTO ASSINATURA N°® DO RG N® DO CPF
PROCURACAO

CAPITULO 6

ANEXAR
DOCUMENTOS

1. DOCUMENTOS OBRIGATORIOS

DO PROPONENTE

Comprovante de Inscrigdo
e Sltuagao Cadastral no CNPJ.

Copia atualizada do Estatuto Social,
Contrato Social, Certificado de MEI
ou Requerimento de Empresario,
juntamente com todas as alteragoes
devidamente registradas no orgéo
competente.

Cépia da Ata de Eleigao da atual
Diretoria, Termo de Posse ou Ato
de Nomeacéo dos Dirigentes.

IDENTIFICACAO

Copia de documento oficial de identificagao
do proponente (Pessoa Fisica) ou dos
dirigentes responsaveis pela instituicao,

Quando a proposta for apresentada
por terceiros, anexar Procuragao
com firma reconhecida.

.

Todos os documentos estdo atualizados.

Todos os arquivos estao em PDF.

A documentacio corresponde ao proponente cadastrado.

Os documentos especificos dos produtos culturais
foram anexados.

O

-%

IT;—"I
-

A auséncia de documentos obrigatérios podera
impedir a correta analise da proposta.

DICA

maioria das dlllgéncias na fase de admissibilidade ocorre por documentos desatualizados,
ilegiveis ou incompativeis com as informagées cadastradas no SALIC.

Reserve alguns minutos para revisar toda a documentagao antes de concluir o envio da
proposta. Uma conferéncia final pode evitar diligéncias, acelerar a admissibilidade e
transmitir maior credibilidade ao projeto.

Nesta etapa deverao ser anexados
os documentos obrigatodrios do
proponente e da proposta, conforme
o Anexo |l da Instrugao Normativa
MinC n® 29/2026.

TODOS OS DOCUMENTOS DEVERAO
O SER ANEXADOS EMFORMATO PDF.

Os documentos obrigatdrios da proposta variam conforme
os produtos culturais cadastrados no Plano de Distribuicao.

Antes de concluir o cadastro, consulte o \1
@ Anexo Il da IN MinC n® 29/2026 e verifique |

quais documentos sao exigidos para cada

produto cultural. /:

—— EXEMPLOS DE PRODUTOS CULTURAIS ——

Q000

LIVRO ARTES CENICAS MUSICA

© 00O

AUDIOVISUAL ARTES VISUAIS PATRIMONIO
CULTURAL

=" Cada linguagem artistica possui documentacao
—-| especifica prevista na regulamentacéo.

Q) 4. METODO GPC - CHECKLIST FINAL

m Documentacgio do proponente completa.

L] Documentacio especifica dos produtos culturais anexada.
[ ] Todos os documentos estao legiveis.
I.' - ] Todos os arquivos estdo em PDF.

[_J As informagdes dos documentos sdo compativeis
com os dados cadastrados no SALIC,

[ ] ©Anexo Il da IN n° 29/2026 foi conferido.
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